
 

แนะน าโครงการ “ Camfrog สร้างสรรค์  ไม่ใช่แค่สนุก” 
 

หลักการและเหตุผล 
 จากสภาพปัญหาทางสังคมที่เป็นภัยมืดทางอินเตอร์เน็ตที่นับวันจะทวีความรุนแรงขึ้น
เร่ือยๆ  ผู้ใช้อินเตอร์เน็ตจ านวนมากมีพฤติกรรมการใช้ประโยชน์จากอินเตอร์เน็ตในทางที่ผิด
บวกกับสภาพสังคมในปัจจุบันนี้ที่ผลักดันให้คนมีค่านิยมเร่ืองเพศในทางที่ผิดๆ ก่อให้เกิด
ประเด็นปัญหาใหญ่ขึ้น  ซึ่งเป็นประเด็นร้อนมากต่อเนื่องมานานจนถึงปัจจุบันนี้   
 ประเด็นร้อนที่กล่าวมาข้างต้น ได้แก่ โปรแกรมแคมฟร็อค จริงๆแล้วผู้คิดค้นโปรแกรมนี้ 
เขาคงต้องการให้เกิดประโยชน์ในทางสร้างสรรค์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกับคนใบ้ที่ด้อยโอกาส
ทางการสื่อสาร แต่สิ่งที่เราเห็นอยู่ในตอนนี้ กลับกลายเป็นว่า คนไทยจ านวนมากเอาแคมฟร็อคไป
ใช้ในทางที่ผิด ไม่สร้างสรรค์ บ้างก็ใช้เพื่อตอบสนองความต้องการหรือความอยากรู้อยากเห็น
ของตัวเองในเร่ืองเพศ บ้างก็ใช้เพื่อเติมเต็มความต้องการด้านการเป็นที่ยอมรับจากผู้อ่ืนโดยไม่ได้
ค านึงว่าความยอมรับที่ได้มานั้นหลอกลวงหรือไม่ อย่างไร   
 เพื่อมีส่วนช่วยเหลือในการแก้ไขปัญหาดังกล่าวนี้ จึงได้จัดโครงการ  “ Camfrog 
สร้างสรรค์  ไม่ใช่แค่สนุก ”  ขึ้นมาโดยคาดหวังว่าโครงการน้ีจะสามารถลดการใช้โปรแกรม
แคมฟร็อคในทางที่ผิดๆ และ ช่วยยกระดับสังคมไทยให้ดีขึ้นไม่มากก็น้อย 
 
จุดประสงค์ของโครงการ 

• รู้ถึงข้อดีของโปรแกรม Camfrog ดังนี้ 
1. ส าหรับพัฒนาการเรียนรู้  เสริมทักษะ 
2. ประชุมทางไกล 
3. แลกเปลี่ยนภาษา 
4. บทสนทนาของผู้พิการทางหู 
 

• ชี้ให้เห็นถึงโทษที่น าโปรแกรม Camfrog ไปใช้ในทางที่ผิด 
• ชักจูงให้ใช้โปรแกรม Camfrog ในทางที่ดี และมีประโยชน์ 
• เพื่อเป็นเวทีแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 
• เป็นการต่อยอดความรู้ให้เกิดเป็นกระแสทางอินเตอร์เน็ต 
 
 
 



เป้าหมาย 
1. เขียนบทความ  2  บทความ 

 Camfrog เวทีแห่งการหลอกลวง 
 Camfrog  เร่ืองเล่าจากประสบการณ์จริง 

ทั้ง 2 บทความถูกโพสลงบน 3 เว็บไซต์ ได้แก่ 
www.manager.com/ 
www.pantip.com/ 
www.sanook.com/ 

2. เขียนไดอารี่บล็อคเกี่ยวกับเร่ืองราวที่เกิดขึ้นจริงของผู้หญิงคนหนึ่ง (เบลล่า)  
www.storythai.com 

      
สาเหตุที่เลือกใช้สื่อดังกล่าว 

เหตุผลที่เลือกใช้เว็บไซต์ www.manager.com/  www.pantip.com/ และ www.sanook.com/ 
เน่ืองจากกลุ่มของพวกเราเล็งเห็นว่าทั้ง 3 เว็บไซต์ เป็นเว็บไซต์ที่เป็นที่รู้จักกันอย่าง
แพร่หลายในกลุ่มของคนใช้อินเตอร์เน็ตทั่วไป และที่ส าคัญที่สุดคือ ทั้ง3 เว็บไซต์น้ีเป็น
เหมือนเวทีแสดงความคิดเห็นที่มีประสิทธิภาพและเป็นที่นิยมอย่างมาก   ในส่วนของการ
เขียนไดอารี่บล็อคที่เลือก www.storythai.com/  เพราะเว็บไซต์ดังกล่าวเป็นเว็บที่มีจ านวน
ผู้เขียนไดอารี่บล็อคจ านวนมากที่สุด และเป็นที่รู้จักกันอย่างถ้วนหน้า และนอกจากนี้ ทั้ง 4 
เว็บไซต์ที่ได้กล่าวถึงต่างก็เป็นเว็บไซต์ที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมายของโครงการที่จัดท าขึ้นด้วย 

 
 กลุ่มเป้าหมาย 

1. กลุ่มวัยรุ่นที่ใช้อินเตอร์เน็ต 
2. วัยท างานที่ใช้อินตเอร์เน็ต 
3. คนที่เล่นแคมฟร็อค 

 
วิธีด าเนินงาน 

1. เน่ืองจากกลุ่มของพวกเรามีสมาชิกทั้งหมด 4 คน จึงแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม กลุ่มละ 2 คน 
2. แบ่งงานโดยการให้กลุ่มหนึ่งท าบทความ และอีกกลุ่มหนึ่งท าไดอารี่บล็อค  
3. แยกย้ายกันไปปฏิบัติงานที่มอบหมายให้ 
4. นัดประชุมเพื่อสรุปผลการท างานโดยการน าบทความที่เขียนขึ้น และ ไดอาร่ีบล็อคที่แต่ง

ขึ้นมาหาข้อสรุปที่ดีที่สุด 
5. น าบทความและไดอาร่ีบล็อคไปลงในเว็บไซต์ที่ต้องการ 

http://www.manager.com/
http://www.pantip.com/
http://www.sanook.com/
http://www.storythai.com/
http://www.manager.com/
http://www.pantip.com/
http://www.sanook.com/
http://www.storythai.com/


6. คอยติดตามบทความและไดอาร่ีบล็อค 
7. ประเมินผลเป็นระยะๆ 

 
ผู้รับผิดชอบโครงการ 
 สมาชิกทุกคนในกลุ่ม “ Camfrog สร้างสรรค์  ไม่ใช่แค่สนุก” 
 1.น.ส. นภดารา  ชะวาเขียว   4707610582  
2.น.ส. กมลวรรณ  เมฆางาม   4707610913 
3.น.ส. พัชราภรณ์ สีหรัชมงคล 4707611457  
4.น.ส. ศศิพิมพ์ เจริญใจธรรม  4707620052 
 
ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ 

1. กลุ่มเป้าหมายมีความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับประโยชน์ใช้สอยที่แท้จริงของโปรแกรม
แคมฟร็อค 

2. สามารถท าให้กลุ่มเป้าหมายตระหนักถึงปัญหา และความเสื่อมโทรมที่เกิดขึ้นทาง
อินเตอร์เน็ต และมีส่วนช่วยในการแก้ไขปัญหามากขึ้น 

 
กรรมวิธี และกระบวนการ (โดยการใช้ Design Thinking) 

 ก่อนที่จะลงมติและความเห็นว่าจะท าอะไรบ้าง กลุ่มของพวกเราได้มีการท า Design 
Thinking  ก่อน  เนื่องจากทางกลุ่มเล็งเห็นว่าการที่จะเอาความคิดของใครแค่คนหนึ่งเป็นหลักใน
การปฏิบัตินั้นมันไม่เพียงพอส าหรับโลกที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็วและเพื่อให้เกิดการค้นพบ
อะไรใหม่ๆ ดังนั้นจึงให้ทุกคนช่วยกันลงความคิดเห็นให้เกิดความหลากหลาย เพื่อให้ได้วีธีการ
แก้ปัญหาได้อย่างดีที่สุด 
 
5 กระบวนการของ Design Thinking 
1.   การสังเกตการณ์ 
 ก่อนที่จะปฏิบัติงาน นอกจากกลุ่มของพวกเราจะเข้าใจเกี่ยวกับสภาพปัญหาที่เกิดขึ้นแล้ว 
ยังจะต้องท าความเข้าใจกับกลุ่มเป้าหมายอีกด้วยในทุกแง่มุม หรือพูดง่ายๆก็คือ เราต้องพยายามที่จะ
มองและเข้าใจในในมิติต่างๆ ตามมุมมองของกลุ่มเป้าหมาย ว่ามีปัจจัยใดบ้างที่เป็นแรงขับเคลื่อน
การกระท าของกลุ่มเป้าหมาย 
 จากปัญหาที่เกิดขึ้นมีกลุ่มเป้าหมาย 2 กลุ่มที่ต้องท าความเข้าใจ 

1. กลุ่มผู้โชว์ 



มีทั้งวัยรุ่นที่เป็นทั้งผู้หญิงและผู้ชาย แต่ส่วนมากเป็นผู้หญิง  ทางกลุ่มได้พยายามท า
ความเข้าใจกลุ่มเป้าหมายกลุ่มนี้ว่าส่วนใหญ่เป็นบุคคลที่ขาดความอบอุ่น และขาดความ
เชื่อมั่นในตนเอง ที่ส าคัญคือต้องการได้รับการยอมรับจากผู้อ่ืนอย่างมาก มีค่านิยมว่า
รูปลักษณ์ภายนอกนั้นมีความส าคัญมากกว่าจิตใจที่ดีภายใน และไม่เห็นคุณค่าของตัวเอง 
 
ดังนั้นกลุ่มของเราจึงหาทางที่จะท าให้กลุ่มเป้าหมายกลุ่มนี้เห็นคุณค่าในตัวเอง และท าให้
เห็นว่าคุณค่าทางจิตใจที่อยู่ภายในนั้นส าคัญกว่ารูปลักษณ์ที่อยู่ภายนอก 
2.   คนดู หรือ ผู้ชม  
      ส่วนมากเป็นกลุ่มผู้ชายห่วงแต่ความสนุกและความบันเทิงโดยมิได้ตระหนักถึงปัญหา
และความร้ายแรงทางสังคมที่จะเกิดขึ้นในอนาคต 
 

2.   การระดมสมอง 
 เพื่อให้ได้มาซึ่งแผนหรือโครงการที่ดีที่สุด  หลังจากที่น าสิ่งที่สังเกตการณ์มาวิเคราะห์อย่าง
ละเอียดถึ่ถ้วนแล้ว ก็ช่วยกันระดมความคิดว่าควรจะแก้ไขปัญหากันอย่างไร  จากการวิเคราะห์การ
สังเกตการณ์ที่กล่าวมาข้างต้น ท าให้กลุ่มของพวกเราได้รู้ว่าการที่จะห้ามไม่ให้คนโชว์ โชว์ หรือ
ห้ามไม่ให้คนดู ดูน้ันมันเป็นเร่ืองที่ยากเกินกว่าจะท าได้เนื่องจากการที่จะไปเปลี่ยนพฤติกรรมของ
ใครนั้นไม่ใช่เร่ืองง่ายๆ ดังนั้นกลุ่มของพวกเราจึงพยายามที่จะให้ความรู้เกี่ยวกับการใช้โปรแกรม
แคมฟร็อคที่ถูกต้องและเน้นย้ าหรือเตือนเพื่อที่จะเปลี่ยนแปลงทัศนคติของกลุ่มเป้าหมาย 
 โดยการใช้ทั้งสองบทความ กับอีกหนึ่งไดอารี่บล็อคเป็นสื่อเพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจอัน
ดีเกี่ยวกับโปรแกรมแคมฟล็อคแก่กลุ่มเป้าหมาย 
 
3.   การสร้างต้นฉบับอย่างรวดเร็ว 
 หลังจากที่ได้ข้อสรุปแล้วว่าจะท าบทความ  2 บทความและ ไดอาร่ีบล็อคแล้ว ก็ได้แยกย้าย
กันไปท าต้นฉบับอย่างรวดเร็ว เพื่อให้เห็นภาพรวมและข้อบกพร่องที่เกิดขึ้นหรือความสมบูรณ์แบบ
ของตัวสารที่จะต้องสื่อออกไป 
 
4.   การพัฒนาปรับให้สมบูรณ์ 
 บทความ หลังจากที่เขียนต้นฉบับแล่ว ก็ตรวจสอบว่าภาษาที่ใช้นั้นเหมาะสมถูกต้องหรือ
เปล่า ต้องไม่พาดพิงถึงใคร และ มีความเป็นกลาง 
 ไดอาร่ีบล็อค  ปรับเปลี่ยนเร่ืองราวให้สมจริงมากขึ้น และวาง Time Frame ให้เหมาะสมว่า
ควรจะอัพครั้งต่อไปเมื่อไหร่จึงจะเหมาะสมและได้ประสิทธิภาพมากที่สุด 
 



5.   การด าเนินการเต็มรูปแบบ 
 น าบทความไปลงในเว็บไซต์ที่วางแผนไว้ให้เรียบร้อย ปรับหรือเปลี่ยนแปลงให้เหมาะสม
และเข้าที่เข้าทาง 
 ท าการอัพไดอารี่บล็อคที่ตระเตรียมไว้ให้ตรงตามแผนที่วางไว้  
 
การประเมินผล 

1. ประเมินจากความก้าวหน้า โดยเปรียบเทียบผลที่ได้จริงกับผลที่หวังเอาไว้  
2. ประเมินประสิทธิผลจาก 

• จ านวนผู้เข้าชมบทความ และไดอารี่บล็อค 
• จ านวนคอมเม้นท์ที่ได้รับ 

Exit Strategy 
 เพื่อให้โครงการที่จัดท าขึ้นสิ้นสุดลงอย่างน่าดูและสวยงาม ทางกลุ่มจึงได้คิดวิธีสิ้นสุดที่ดี
เพื่อเป็นจุดเสริมให้โครงการมีความสมบูรณ์แบบที่สุด 
 บทความ  : 
 ลงคอมเมนท์ขอบคุณผู้ชมที่เข้ามาดูและทุกท่านที่เข้ามาคอมเมนท์  
 ไดอาร่ีบล็อค  : 
 เขียนบล็อคสุดท้ายเชิงค าถามให้ไปผู้อ่านได้เก็บไปคิดว่าถ้าเหตุการณ์เลวร้ายอย่างนี้เกิดขึ้น
จริงกับท่านจะท าอย่างไร      
  

สรุปสั้นๆ (Executive summary)  
 โครงการน้ีมีชื่อโครงการว่า “Camfrog สร้างสรรค์ ไม่ใช่สนุก” โดยโครงการมีจุดมุ่งหมาย
เพื่อให้ทราบถึงข้อดีของโปรแกรม Camfrog เช่น การประชุมทางไกล การสนทนากันของผู้พิการ
ทางหู เป็นต้น และต้องการให้ตระหนักถึงข้อเสีย เมื่อน าโปรแกรม Camfrog ไปใช้ในทางที่ผิด อีก
ทั้งยังต้องการให้ผู้คนมาแลกเปลี่ยนแสดงความคิดเห็นกัน จนกลายเป็น “เวทีแห่งการแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นที่หลากหลายของสังคม” โดยcampaignนี้ จะเป็นการท าการประชาสัมพันธ์บน
อินเตอร์เน็ตโดยไม่เสียค่าใช้จ่ายใดๆ โครงการน้ีเร่ิมต้นเมื่อวันที่ 1 มกราคม 2550 สิ้นสุดและวัดผล
ของโครงการวันที่ 15 กุมภาพันธ์ กลุ่มเป้าหมายหลักของการท าPR คือ กลุ่มที่เล่นอินเตอร์เน็ต 
เคร่ืองมือที่จะใช้ประชาสัมพันธ์บนอินเตอร์เน็ต มีดังน้ี  
1.  การเขียนไดอารี่ใน http://storythai.com/user/l3ella/ - โดยสมมติตัวละครขึ้นมาชื่อ เบลล์ เป็นคน
ที่ในอดีตเคยน าโปรแกรมCamfrog ไปใช้ในทางที่ผิดเพราะความคิดชั่ววูบที่อยากสนุกสนาน แต่
แล้วอดีตของเบลล์กลับมาท าร้ายชีวิตเบลล์ในปัจจุบัน โดยการเขียนไดอารี่น้ีเพื่อต้องการให้เห็นถึง
โทษเมื่อน าCamfrog ไปใช้ในทางที่ผิด 

http://storythai.com/user/l3ella/


2. การเขียนบทความ 2 บทความ ที่เกี่ยวกับประโยชน์และโทษของโปรแกรมCamfrog และน า
บทความ 2บทความไปโพสลงในweb board ต่างๆ โดยเน้นเว็บไซด์ที่มีผู้อ่านเป็น opinion leader 
ของสังคม เช่น เว็บไซด์ Manager.co.th, เว็บไซด ์pantip.com, เว็บไซด์ 
sanook.com, dek-d.com  

และผลที่รับจากการท าCampaign นี้ ในส่วนของการเขียนไดอารี่ (วัดผลวันที่ 15
กุมภาพันธ์) คือ มีผู้เข้าชม 1751 คน และผู้เข้าร่วมแสดงความคิดเห็น 300 คน ภายในระยะเวลา 45 
วัน และผลที่รับจากการน าเอาบทความไปลงในเว็บบอร์ดต่างๆ คือ ในเว็บไซด์
Manager.co.th มีผู้เข้าชม 5180 คน ถือเป็นจ านวนสูงที่สุดในเว็บไซด์นี้ อีกทั้งมีผู้แสดงความ
คิดเห็นทั้งหมด 103 คน จนท าให้เว็บบอร์ดกลายเป็น “เวทีแห่งการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นที่
หลากหลายของสังคม”อย่างแท้จริง อีกทั้งยังท าให้เกิด “การต่อยอดความรู้” คือ จากการที่กลุ่มของ
พวกเราได้ลงไปตั้งกระทู้ในเว็บไซด์ Manager.co.th นั้น ท าให้เกิดเป็นกระแสทางสังคม ได้
มีผู้อื่นมาตั้งกระทู้เกี่ยวกับแคมฟรอกซ์ตามมา เช่น กระทู้ที่ชื่อว่า “Camfrog ปิดแล้ว” 

“เด็กไทยติดCamfrog อันดับ 1 ของโลก สะท้อนอะไรในสังคมให้ชาวโลกเรียนรู้”  
จึงถือว่าโครงการรณรงค์ในคร้ังนี้ได้ผลตอบรับเป็นที่น่าพอใจ และบรรลุวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้  
 

สรุปผลจากการท างาน 

 เน่ืองจาก Campaign นี้เป็นการท า pr บนอินเตอร์เน็ต เราสามารถวัดผลที่เป็น
รูปธรรมได้จาก เคร่ืองมือต่างๆที่ใช้ในการท าประชาสัมพันธ์  
 โดยจะมีการวัดผลจากจ านวนผู้เข้าชม และ ผู้แสดงความคิดเห็น 

โดยที่เคร่ืองมือที่ใช้มีดังนี้ 
1. การเขียนไดอารี่ใน http://storythai.com/user/l3ella/  
เร่ิมเขียนเมื่อวันที่1 มกราคม 2550 และเขียนคร้ังสุดท้ายเมื่อวันที่ 10 กุมภาพันธ์ 2550 และวัดผล
วันที1่5 กุมภาพันธ์ 2550 มีผู้เข้าเยี่ยมชม 1751 คน และผู้แสดงความคิดเห็น 300 คน 

 
   
 

 

 

 

http://storythai.com/user/l3ella/


2. การตั้งกระทู้ในเว็บไซต์ต่างๆ โดยมีจุดประสงค์เพื่อให้ผู้อ่านแสดงออกทางความคิดเห็น  
 2.1 เว็บไซด์ sanook.com (เว็บไซด์นี้ไม่มีการโชว์จ านวนผู้เข้าชม) 
- http://forum.sanook.com/show.php?cat_id=144&topic_id=2046061&post_id=10528691   
เร่ิมตั้งเมื่อวันที่ 10 มกราคม 2550 และวัดผลวันที่15 กุมภาพันธ์ 2550 

กระทู้นี้ มีจ านวนผู้แสดงความคิดเห็น ทั้งหมด 54 คน 

 
- http://forum.sanook.com/show.php?p=2&&topic_id=2046060&post_id=10528690&pagesize 
=30&display=&cat_id=144&sort  
กระทู้นี้ มีจ านวนผู้แสดงความคิดเห็น ทั้งหมด 54 คน 

 
 

2.2 เว็บไซด ์pantip.com 

- http://www.pantip.com/cafe/chalermthai/topic/A5061518/A5061518.html 

กระทู้นี้ มีจ านวนผู้แสดงความคิดเห็น ทั้งหมด 41 คน 
-http://www.pantip.com/cafe/chalermthai/topic/A5061545/A5061545.html 

กระทู้นี้ มีจ านวนผู้แสดงความคิดเห็น ทั้งหมด 35 คน 
 
2.3 เว็บไซด ์Manager.co.th 

- http://www.manager.co.th/mwebboard/listComment.aspx?QNumber=221177&Mbrowse=11  
เร่ิมตั้งเมื่อวันที่ 25 มกราคม 2550 และวัดผลวันที่15 กุมภาพันธ์ 2550 
กระทู้นี้ มีจ านวนผู้แสดงความคิดเห็น ทั้งหมด 103 คน มีจ านวนผู้เข้าชมทั้งหมด 5180 คน 

 

http://forum.sanook.com/show.php?p=2&&topic_id=2046060&post_id=10528690&pagesize
http://www.pantip.com/cafe/chalermthai/topic/A5061518/A5061518.html
http://www.manager.co.th/mwebboard/listComment.aspx?QNumber=221177&Mbrowse=11


กระทู้นี้มีจ านวนผู้เข้าชมมากที่สุดในเว็บไซด์ Manager.co.th 5180 คน และติดเป็นกระทู้ 
hot hit  

 
- http://www.manager.co.th/mwebboard/listComment.aspx?QNumber=221255&Mbrowse=11  
เร่ิมตั้งเมื่อวันที่ 26 มกราคม 2550 และวัดผลวันที่15 กุมภาพันธ์ 2550 
กระทู้นี้ มีจ านวนผู้แสดงความคิดเห็น ทั้งหมด 66 คน มีจ านวนผู้เข้าชมทั้งหมด 564 คนและติดเป็น
กระทู้ hot hit  

 
 
- http://www.manager.co.th/mwebboard/listComment.aspx?QNumber=222595&Mbrowse=11  
เร่ิมตั้งเมื่อวันที่ 8 กุมภาพันธ์ 2550 และวัดผลวันที่15 กุมภาพันธ์ 2550 
กระทู้นี้ มีจ านวนผู้แสดงความคิดเห็น ทั้งหมด 35 คน มีจ านวนผู้เข้าชมทั้งหมด 3141 คนและติด
เป็นกระทู้ hot hit  

 
 
 และจากการต้ังกระทู้เพื่อให้คนแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันนั้น ท าให้ในกระทู้กลายเป็น 
“เวทีแห่งการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น” ที่หลากหลายของสังคมอย่างแท้จริง เช่น 
 
 

 

http://www.manager.co.th/mwebboard/listComment.aspx?QNumber=221255&Mbrowse=11
http://www.manager.co.th/mwebboard/listComment.aspx?QNumber=222595&Mbrowse=11


 

 

 

 

จากการที่กระทู้เป็นเวทีแลกเปลี่ยนความคิดเห็น  ส่งผลให้เกิด “การต่อยอดทางความรู้” 
อย่างแท้จริง คือ จากการที่กลุ่มของพวกเราได้ลงไปตั้งกระทู้ในเว็บไซด์ Manager.co.th นั้น 
ท าให้เกิดเป็นกระแสทางสังคม ได้มีผู้อ่ืนมาตั้งกระทู้เกี่ยวกับแคมฟรอกซ์ตามมา เช่น 

 

1. คุณศิษย์เก่ามหิดล ซึ่งเป็นสมาชิกใน เว็บไซด์ Manager.co.th และเป็นพวก opinion 

leader ชอบต้ังกระทู้ต่างๆใน เว็บไซด์ Manager.co.th 

 
 

2.คุณสุดเจ๋ง 

 
 
2.4 เว็บไซด ์Dek-d.com 

- http://www.dek-d.com/myBoard/view.php?id=773850 
 

 

 

 

 

http://www.dek-d.com/myBoard/view.php?id=773850


 

โดยกระทู้นี้ต้ังขึ้นมาเมื่อวันที่ 7 กุมภาพันธ์ เวลา 20.18 นาทีและวัดผลวันที่ 15 กุมภาพันธ์ โดยมี
จ านวนผู้เข้าชมทั้งหมด 556 คน ตอบ 13 คน 

 

 

       
 

 

 ผู้ที่มาแสดงความคิดเห็นส่วนใหญ่นั้น จะเป็นในลักษณะ Active คือมีการแสดงความ
คิดเห็นของตัวเองต่อบทความที่ได้น าเสนอในเชิงต่อต้านแคมฟรอกซ์ และในความคิดเห็นส่วน
ใหญ่จะบอกว่า ให้น าโปรแกรมแคมฟรอกซ์ไปใช้ในทางที่ดี และ รู้สึกเห็นใจตัวละครที่ชื่อ Bella 

เป็นตัวละครที่สมมุติขึ้นมาว่าโดนผลกระทบจากการเล่นแคมฟรอกซ์ 
 

บทเรียนท่ีได้รับจากการท าCampaign 
 

บทเรียนที่ได้รับจากการท าCampaign นี้มีทั้งทางด้านบวกและลบ ที่สามารถน าเอา
กลับมาใช้เป็นประสบการณ์ในการท างานได้อีกในอนาคต  
บทเรียนในคร้ังนี้มีดังนี้ 
 

1. Serve มีปัญหา  
1.1 Serve storythai.com ล่ม 

ช่วงประมาณวันที่ 13-15 มกราคม 2550 Serve storythai.com ได้ล่ม ไม่สามารถเข้าไปใน 

http://storythai.com/user/l3ella/ ได้เลย ดังนั้นเลย 
แก้ปัญหาโดย ติดต่อไปทางเจ้าของ Serve ทาง call center 

1.2 Serve ของ sanook.com และ manager.co.th มีปัญหา คือ เมื่อเข้าไปคอมเม้น
แล้ว คอมเม้นได้หายไป  
แก้ปัญหาโดย  สอบถามทางผู้ดูแล Serve 

 

 

 

 

 

http://storythai.com/user/l3ella/


2. ผู้อ่านเข้ามา Comment ใน web board โดยที่ไม่ได้อ่านเนื้อเร่ือง เข้ามาคอมเม้นมั่ว  

เช่น  

 

 
 

แก้ปัญหาโดย เขียนเร่ืองราวให้น่าอ่านมากขึ้น เพื่อดึงดูดให้คนมาสนใจอ่าน 
3. เว็บ http://storythai.com/user/l3ella/ มีจ านวนผู้เข้าชมน้อยมาก ประมาณ 400 คน  
แก้ปัญหาโดย - การเอา url ของเว็บstorythai ไป post ไว้ใน web board ต่างๆที่มีผู้อ่านเป็น opinion 
leader ของสังคม เพื่อให้พวกเขาแพร่กระจายข่าวสาร เช่น 
http://www.dek-d.com/myBoard/view.php?id=773850 และ 
http://www.manager.co.th/mwebboard/listComment.aspx?QNumber=222595&Mbrowse=11  
พอเอา url ไปลงในเว็บบอร์ดต่างๆเหล่านี้แล้ว เมื่อผ่านไป 2 ชั่วโมง จ านวนผู้เข้าชมใน 
storythai.com เพื่อจ านวนขึ้นเป็น1500 คนทันที  
- ทางแก้ปัญหาอีกทางหนึ่ง คือ การเข้าไปคอมเม้นกระทู้ของผู้อื่นก่อน แล้วเขาก็จะกลับมาคอมเม้น
กระทู้ของเรา 

http://storythai.com/user/l3ella/
http://www.dek-d.com/myBoard/view.php?id=773850
http://www.manager.co.th/mwebboard/listComment.aspx?QNumber=222595&Mbrowse=11


- และอาจส่งให้เพื่อนๆที่รู้จักช่วยเข้าไปอ่านและคอมเม้น 
4. เว็บไซด ์pantip.com 
 คอมเม้นยากมาก เพราะต้องถ้าผู้คอมเม้นไม่ได้เป็นสมาชิกจะต้องกรอกอีเมล์ของตนเองลง
ไป และเมื่อคอมเม้นลงไปแล้วก็จะต้องมีการไปเปิดอีเมล์ของตนเอง เพื่อยืนยันการคอมเม้นภายใน 
15 นาที ไม่เช่นน้ันการคอมเม้นที่ได้ไปโพสไว้จะหายไป 
แก้ปัญหาโดย- การไปpost ไว้ในเว็บไซด์หลายๆที่ เช่น เว็บไซด์ manager.co.th และ 
 เว็บไซด ์dek-d.com 
 และบทเรียนอีกอย่างที่ได้จากการท า Web board คือ ถ้าอยากให้คนเข้ามาอ่านกระทู้ของเรา
เยอะๆ เราต้องท ากระทู้ของเราให้ติด กระทู้hot hit โดยตั้งชื่อกระทู้ให้น่าสนใจเพื่อดึงดูดให้คนคลิก
เข้ามาอ่าน และมีการแต่งเร่ืองราวในกระทู้ให้น่าสนใจ รวมไปถึงการเข้าไปปั่นกระทู้เองด้วย เมื่อ
กระทู้ติด hot hit แล้วคนก็จะเข้ามาดูและแสดงความคิดเห็นเอง รวมทั้งน า url ของ web board ไป
แปะไว้ในกระทู้อ่ืนๆด้วย  
 ส่วนการเขียนบทความขึ้นมาเพื่อน าไปลงในกระทู้ต่างๆนั้น จะมีเทคนิคการเขียน คือ จะไม่
เขียนให้ดูเป็น เร่ืองที่ซีเรียสมากเกินไป แต่จะเป็นการเขียนแบบสบายๆ ที่มีการเน้นการเล่า
ประสบการณ์จริง และมีค าถามอยู่ท้ายบทความ เพื่อกระตุ้นให้ผู้อ่านมีส่วนร่วมในการแสดงความ
คิดเห็น   
เช่น 

 
 และบทเรียนส าคัญที่สุดที่ได้จากการท า Campaign นีค้ือ การท างานร่วมกันกับเพื่อน 
โดยที่จะต้องมีการแบ่งงานกันตามความถนัด ความเหมาะสม และให้แต่ละคนรับผิดชอบในส่วน
นั้น อีกทั้งจะต้องมีความร่วมมือ สามัคคีกันอย่างมากเพื่อให้งานส าเร็จลุล่วงออกมา และในกลุ่มของ
พวกเราค่อนข้างที่จะ low-tech ใช้โปรแกรมต่างๆไม่ค่อยจะเป็น ดังนั้นก็จะต้องมีการเรียนรู้กันอย่าง
มาก ท าให้เมื่อจบงานนี้แล้วทุกคนสามารถใช้โปรแกรมต่างๆได้อย่างเชี่ยวชาญและบทเรียนอีก
อันหน่ึงคือ การประชาสัมพันธ์บนอินเตอร์เน็ตน้ัน ใครๆก็สามารถท าได้ แม้ไม่มีเงิน เพราะใน
อินเตอร์เน็ตน้ันมีพื้นที่ว่างส าหรับทุกคนเสมอ มีทั้งด้านดีและเสีย ขึ้นอยู่กับว่าเราจะน าไปใช้
ประโยชน์ในด้านไหน และCampaign ของพวกเราสามารถท าให้ประสบความส าเร็จโดยที่ ไม่
ต้องเสียค่าใช้จ่ายใดๆเลย 

 



  


